(/{t kurzem waren wir in

N. Y., da spiirten wir ganz stark

ein neves Konsumbewusstsein.

Statt mit der neusten It-Tasche

von Prada oder Gucci zv prot-

zen, triigt man stolz die hand-

gemachte Tasche von der klei-
3 nen Designerin im Nachbarhaus,
2 statt Massenware von the Gap
-? einen selbstgestrickten Pull-
over oder statt der x-ten neven
% Winterjacke die alte Barbourjo-
";' cke samt abgewetzten Armeln.
i Alles neu ist nicht mehr in, man
% setzt auf echte Werte, Produk-
E te, die fair erzevgt wurden und
,! im Alter immer schdner werden,
%weil sie gute Qualitiit haben.
2 Konnen Dinge eine Seele haben?
2 Ju, wir glavben daran, ouch Mo-
; terielles strahlt Energie aus, gu-
Z te oder schlechte. Wir wollen
z hever nur solche mit positiven
: Schwingungen  verschenken,
£ weil sie gut designt sind und bei
: ihrer Erzeugung niemand ausge-
£ beutet wurde. Ju, wir sind Mo-
é dejournalistinnen, germe v
 shoppen gehdrt praktisch zv un-
£ serem Berufsanforderungspro-
Eﬂl.llmslnﬂusvondeflu-
E testen Werbung beeindrucken
%tlhssen,udlenwirmdden
5 Sachen, die weder Werbung
% noch Marketing brouchen, den

£ Dingen, die cinfach gut sind.
; Und ganz nebenher wird es
£ Leit, dass nicht nur die grofien
% Moltis an unserem hart erarbei-

Z teten Geld verdienen . . .
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