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amelhaarfarbener Mantel von Max Mara,

kuschelweiche Cashmerejacke von Bru-
nello Cucinelli, selbstgestrickte Pulswiirmer,
Anfassen, spiiren, genieffen. Hirschleder-
Cargohose von Meindl, handgenihte Schuhe
von Rocco P, selbstgenihte Jacke einer Da-
wanda-Designerin. Ausgesucht, speziell, in-
dividuell. Sich fr Qualitit und Handarheitzu
begeistern, kann viele Griinde haben. In je-
dern Fall wird aus diesem Trend eine starke
Bewegung — auch in der Damenmode. Und
lingst nicht nur im Top-Genre.
Die New Yorkerin liutt durch Soho mit Strick-
nadeln und Wolle in den Hinden. Sie strickt,
wihrend sie geht. Eine solche Szene hat man
hierzulande vielleicht mal in den Boer Jahren
gesehen, als ganze Hiorsile mit strickenden
Frauen bevillkert waren. In den vergangenen
20 Jahren war die Lust auf eigene Kreationen
kaum zu verspiiren. Das dndert sich nun. Die
Bewegung zum Selbermachen stellt in
Deutschland eine immer griifier werdende
Community dar. Ob Hikeln, Nihen, Stricken
oder Kloppeln, Diese Hobbys haben immer
mehr Fans. Designerin Sarah Meyer hat des-
halb in Berlin Mitte ei-
nen Stoff-laden erdff-

Tag Selbstgenihtes, Selbstgebautes oder Ge-
stricktes an. Tiglich ertffnen zehn bis zwan-
zig junge Designer neue Shops auf Dawanda.
Manche kénnen bereits von ithren Einnah-
men leben, andere betrachten diese Portale
mit dem Feedback der Kunden auch als ihre
Cormrmunity.

Im stationiren Modehandel ist das Thema
Handarbeit vor allem in der Herrenmode
stark ausgeprigt (siche auch TW18). Schnei-
derkunst und rahmengenihtes Schubwerk
werden als Domine fiir Mianner betrachtet.
Frauen seien doch eher an akduellen Trends
interessiert und weniger an langlebigen Pro-
dubkten, so heifit es vielfach. Doch das scheint
gich nun zu dndern. Immer mehr Frauen fin-
den offenibar Gefallen an langlebigen Produk-
ten mit Charaliter. Der Erfolg von Brunello
Cucinelli ist ein starkes Indiz fiir die Liebe
zum Detail und zu aufergewshnlicher Quali-
tat. Uberhaupt bekommen Marken und Pro-
dukte, die mit traditionellen Werten verbun-
den sind, mehr Aufmerksambkeit als frither.
Die Mode-Expertin Valerie Steele erkennt ein
neu erwachtes Interesse an Traditionsmarken
wie Halston oder Bels-
taff als Indiz fiir eine

net. Sie erklirt: Ich se-
he, dass irmmer mehr
junge Frauen handar-
beiten. Sie haben Spafl
am Selbermachen. Zei-
gen ihre Sachen mit
Stolz. Hier finden sie
moderne  Materialien
und das kommt gut
an.” Frauenzeitschrif-

99 Der Trend Richitung
Handwerk und Unikar
betrifft eine gesellschafiliche
Elite, die iiber Kapital und
Bildung verfiis. €€

Suche nach Authenti-
zitdt, Sie erklict: ,Um-
gekehrt sind in Japan
volkstiimliche Dirndl
und Lederhoszen der-
zeit der  modische
Hit." Beides Produkte,
die fiir tradifonelle
Handarbeit  stehen.

ten greifen den Trend
ebenfalls auf, zeigen
moderne  Kreativ-Sei-
ten. Das Magazin Cutwird von jungen Frauen
pestaltet, die einfachen Schnitte durch Insze-
nierung und Styling groffen Effekt geben.

Zu besichtigen sind die Produkte der jungen
Hobbydesigner bei den Internet-Portalen Et-
sy und Dawanda. Deren Bandbreite ist er-
staunlich groff. Bei der deutschen Seite Da-
wanda prisentieren 7oooo Anbieter eine
Million Produkte, Tiglich kommen Gooo
neue Modelle und Objekte hinzu, Vier Milli-
onen Mal klicken potenzielle Kunden jeden
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Dirseer Woenis, Wendimoziolfogi

Karl-Heinz ~ Miiller,
Bread & Butter-Chef
und Betreiber des La-
dens 14 0z in Betlin,
zahlt Woolrich, Ludwig Reiter oder Tricker's
1 den Msrk&n_jiié'eri'u]greiche Produkte fir
Frauen anbieten.

Es geht aber nicht immer nur um Klassiker,
wie die perfekten Mintel von Max Mara, die
ein Verlangen nach einem gut gemachten
Kleidungsstiick auslésen. Es kimnen auch
modische Produkte sein. Einzelhindlerin In-
ge Winterberg beweist in threm Geschiift Spa-
zio in Franlkdurt, dass sich Mode und hand-
werklich put gemachte Produlde nicht aus-

| Authentische Looks aus dem Berliner Laden 14 oz
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Kleidung fur Kenner
Karl-Heinz Miiller hat mit seinem Store 14 oz in Berlin Mitte die Themen Qualitit, Handarbeit und Stil vereint.

Der Messechef der Bread & Butter selzt auch in der L.O.C.K.-Area auf Heritage und Marken mit Original-Charakler.

TS Das Miannersortiment ist dentlich
umfangreicher als das filr Frauen. Woran
liegt das?

Karl-Heinz Miiller: Minner und Frauen kan
fen unterschiedlich ein. Bei den Frauen spielt
der modische Aspekt eine viel grifere Rolle,
Wir sehen jedoch, dass immer mehr Frauen
[ragen, ob wir so schéine Sachen nicht auch
fiir sie haben. Ich zpiire, dass sich da etwas
entwickelt.

Welche Produkte sind fiir Frauen erfolg-
reich?

[ricker's Chelsea-Boots zur Chino - das ist
ein guter Look. Oder die Bluse von Aglini
unter der Hirschlederjacke von Meindl.
Woolrich, Mackintosh und Barbour bieten
interessante OuterwearProdulite, Den Lud
wig Reiter Maroni-Brater verkaufen wir sehr
;I_I.r'._'_'{"!litl'n{.l wie die Adriano Goldschmied
Jeans dazu. Was bei uns nicht funktioniert
hat, sind modische Akzente, die wir anfangs
dazu genommen hatten. Paul & Jo oder Ca-
charel beispielsweise. Das war in diesem

Kontext nicht richlig.
Heillt das, dass Sie in Zukunft die Minner-
mode noch stirker ausbaven werden?

Nein, ganz und gar nicht. Wir haben fiir die
Frauen nun eine Linie gefunden. Ich schlie-
{2e nicht aus, dazs wir einen reinen Damen
Store eréffnen, weil wir sehen, dass sich auch
Frauen in qualitativ hochwertiper Mode wohl
fithlen. Die Looks miissen cool sein, das De-
sign herausragend. Oder faszinierend wic
ein Pullover aus acht-fidigem Cashmere bei-
spiclsweise,

Werden Sie vorwiegend im Luxus-Segment
agieren?

Mein, das sehe ich nicht so. Ein Clarks-Schuh
Hir 17 Euro passt auch ins Kenzept. Zudem
kommen immer mehr Marken auf uns zu,
die sich in der L.O.C.K.-Area sehen und ins
Sortiment Yyor 14 0F passen,

Welche Frauen sind das, sie sich fiir lang-
lebige Produkte inleressicren?

Sie wollen sich eine Garderobe zulegen. Sie
interessierl, woher die Ware kommt und sie
entwickeln eine Kennerschaft fiir ahmenge
nihte Schuhe beispielsweise, Laut oder aufl-
fillig soll die Kleidung nicht sein. Sie kaufen
cinen ordentlichen Parka, der warm hilt uned
out aussieht. Sie wollen nicht wahllos kon
sumnicren, sondern sie investieren in ein gu
tes Produkt. Andererseits kaufen Frauen
mehr als Minner. ITm Schlussverkaul sehen
wir fast nur Frauen und kaum Minner.,
Steckt hinter diesem Denken auch ein dko-
logisches Bewnsstsein?

Ich glaube, dass die Oko-Bewegung keine
wirkliche Substanz hat. Qualitit, We
und Niveau. Das zihlt viel mehr

Karl-Heinz Miller
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